


본 자료의 실적은 투자자 여러분들의 편의를 위하여 작성된 자료로서

내용 중 일부는 외부감사 결과에 따라 변동될 수 있음을 양지하시기 바랍니다

본 자료는 투자자 여러분의 투자판단을 위한 참고자료로 작성된 것이며

당사는 이 자료의 내용에 대하여 투자자 여러분에게 어떠한 보증을 제공하거나

책임을 부담하지 않습니다 또한 당사는 투자자 여러분의 투자가

자신의 독단적이고 독립적인 판단에 의하여 이루어질 것으로 신뢰합니다

본 자료의 재무자료는 연결 및 별도 기준입니다



경영실적



경영 실적



(억원)

주) 내부거래 제거 전 실적이며 SM C&C는 연결



억원

아티스트 국내외 활동에 따른
엔터테인먼트 본업 강화

광고업 신규 사업 추가에 따른
뚜렷한 외형 성장

기준 주요 계열사 사상
최대 질적 양적 성장

억원 억원
연결 매출 연결 영업이익

연결 매출 영업이익률

연결 영업이익억원



합산영업이익

억원

합산영업이익률



분기별 음원 매출 억원

만장 만명

판매량

연간 음반 판매량 위권
유튜브 조회수 억 천만뷰돌파

한국 가수 최초 빌보드 이머징차트 위

성공적인 국내외 확보 증명

국내외 콘서트 모객 수

주요 아티스트의국내외글로벌 투어

개 도시 회 개최

기존 아티스트의 팬덤 유지

신인 아티스트 성장

팬덤 누적 효과

가온 음반차트 위 만장



연결기준

아티스트 의 글로벌 활동 증가에 따른 전 사업 부문 지역 매출 고른 성장세 시현

연결기준 매출 억원 영업이익 억원

사업별 매출 음반음원 매출 억원 공연 억원 영상제작 억원

음반 종 발매 판매량 만장 기록 만장 판매고 기록 레드벨벳 음반·음원 동시 강세

신규 매출원인 광고사업부 매출 외형 성장 기여

지역별 매출 국내 억원 일본 억원 중국지역 억원 기타 동남아시아 등 억원

국내 동방신기 레드벨벳 해외 투어 동방신기 등 아티스트 활동과 국내외 대형 공연
등 진행되며 전 지역에 걸쳐 매출 고성장 및 이익 증대 기여

일본 적용으로 동방신기 돔투어 만명 반영되었음에도 일본 지역 매출 고성장 및 영업이익 성장 기여

출연

음반 음원

공연

영상제작

광고

등 기타

(억원) 사업별 매출 연결 기준

기타

중국지역

일본

국내

(억원) 지역별 매출 연결 기준



별도기준

별도기준 매출 억원 영업이익 억원

사업별 매출 음반 매출 억원 음원 매출 억원 출연료 억원 등 기타 억원

팬덤기반 확대 및 아티스트 라인업 확대로 전 사업 부문 지역 전반적인 성장

지역별 매출 국내 억원 일본 억원 중국지역 억원 기타지역 억원

주요 아티스트들의 국내외 음반발매 투어 지속되며 실적 성장

음반

음원

출연료

광고출연

등

(억원)

기타

중국지역

일본

국내

(억원)사업별 매출 별도 기준 지역별 매출 별도 기준



별도 매출 억엔 영업이익 억엔

회계기준 당분기 인식 으로 변경 이익 추정 가시성 회복 기대

공연 만명 만명 포함 모객
동방신기 만명 앵콜 만명 만명 보아 만명 레드벨벳 만명

만명

공연 만명 진행 중
동방신기 닛산 스타디움 앵콜 회 만명 만명 레드벨벳 만명 쇼케이스

만명 태연 쇼케이스 만명 만명

동방신기 복귀 이후 사상 최대 매출

별도 매출 만 달러 영업이익 만달러 흑자전환

중국 나인퍼센트 우상연습생 팬미팅 회 제작 예정 회

공연 회 제작 회

슈퍼주니어 동남아 홍콩 대만 회 동남아 대만 회 손태진 회

공연 회 제작 회 진행 중

회 동방신기 회 슈퍼주니어 남미투어 포함 회 회

나인퍼센트 팬미팅 회 제작 기타 이벤트 회 제작



(억원)

별도기준 매출 억원 영업이익 억원

사업별 매출 제작 억원 광고 억원 달성

- 드라마 및 예능 편 방영

키스 먼저 할까요 예능 슈퍼 키워드 보아 슈가맨 효리네 민박 짠내투어 인생술집 등

영업이익 영업손실 억원 기록했으나 성수기 효과와 신규 광고주 개발 지속으로 광고사업부 실적 개선 기대

- 광고업 특성상 나타나는 비수기 영향 광고부문 적자

- 국제 스포츠 행사인 평창 동계 올림픽으로 인한 주요 광고주들의 광고 집행 일시적 감소

- 한국관광공사로부터 해외마케팅 대규모 캠페인 수주 등 하반기로 이어질 수록 신규 광고주 수주 및 집행 증가 지속 기대

광고업 신규 매출원 추가되며 분기 매출 역대 최대 달성
광고업 특성에 따른 계절적 비수기 영향 및 스포츠 행사로 일시적인 광고 집행 감소로 영업손실 발생

매출 별도 기준 주요

콘텐츠 수 에피소드 수

키스 먼저 할까요 최고시청률 자체제작 예능 수

닐슨코리아





국내 최대규모 종합 영상콘텐츠 제작사 국내 광고회사

브랜드와 셀러브리티의 융합
라이프스타일 제시”성장과 확장

글로벌 리딩 엔터테인먼트
그룹으로 도약



Note: (1) SM Entertainment is the 2nd largest shareholder of IRIVER following SK Telecom

(2) To be established in 2018

: Korea Exchange : Tokyo Stock Exchange









–

브랜드 콘텐츠로 시너지 창출

광고 캠페인에영상 콘텐츠가접목된
광고목적의드라마 예능 제작

아티스트 예능 제작 광고
「 와 함께하는 슬기로운 서울 여행」

커머스 융합 예능 콘텐츠
수익성 증대

예능 프로그램에 커머스가접목된
융합 예능 제작

라이프 스타일콘텐츠 제작으로
셀러브리티의 브랜드화

자체 제작 콘텐츠 확대

를통한 연기자·작가확보
자체 확대 되어
실적 성장 기대

아티스트 콘텐츠 수익성 증가 사례

제작비
리쿱

국내외
방영권
전송권

국내외
방영권 전송권

부가사업

수익성
증대

국내외
방영권 전송권

부가사업

광고수익

시즌 시즌 시즌

중국向콘텐츠 제작 증가

한한령 완화되어
합작 콘텐츠 제작 등

수출 재개 기대



–

• 동남아시아 법인 설립에 따른 거점 확대

태국 베트남 인도네시아 등의 국가에서 현지 아티스트 발굴

현지 파트너사와 협업하여광고 라이프스타일 콘텐츠 제작등 사업 영역 확장

• 미국 중남미 라틴 시장 엔터테인먼트 본격 진출 계획

현지 아티스트 제작 및 미디어 콘텐츠 프로젝트 제작 및 투자 본격화

미국 시장 마케팅 프로모션 컬래버레이션 등 본격화

• 중국 중국팀 데뷔 공연 제작 합작 영상콘텐츠 제작 및 수출 등

다각화된 사업 부문에서 한한령 완화의 최대 수혜 및 매출 이익 증대





닛산
스타디움

두바이

최초

위

동방신기일본 사상 최초로

총 일간 회당 만 천명규모의
닛산 스타디움 연속 공연

미니 집 만장 판매
월 가온차트 위

아이튠즈 종합 앨범차트 전 세계 개 지역 위
중국 샤미 뮤직 한국음악차트 위

한국 가수 최초
빌보드 이머징 아티스트 차트 위

두바이 최초의 대규모 콘서트 개최

만 천명 관객 운집

슈퍼주니어 한국 가수 최초
빌보드 라틴 차트 진입

남미 개국 투어

남미

일본 첫 투어 시작
공연 라인업 확대



–
전 부문 수익성 개선에 따른 연간 영업이익 고성장 기대

• 키이스트 애드컬쳐 라이프디자인그룹으로상호변경예정 인수로 대규모 외형 성장 기대 및 종합 엔터테인먼트 미디어 라이프스타일

그룹으로의 기틀 마련

• 국내 활동 미니 집 판매량 만장 기록 월 가온차트 위 달성 음원 동시 강세

슈퍼주니어 정규 집 리패키지 판매량 만장 기록 음반 발매 예정

동방신기 음악 활동 및 콘서트 개최

해외 활동 동방신기 일본 사상 최초로 총 일간 닛산 스타디움 연속 공연 회당 만 천여명 규모로 단일 투어 만명 동원 예정

일본 첫 정규 오리콘 데일리 위 기록 첫 일본 아레나 투어 진행 중

– ℓ – 글로벌 투어 진행 중 누적 관객 만명 기록

일본 첫 베스트 앨범 오리콘 일 연속 위

슈퍼주니어 남미 동남아시아 투어 대만 음원차트 주간 차트 위 빌보드 남미차트 한국 최초 진입



자체제작 예능 상반기 편 방영 연간 편 제작 계획
외주제작 예능 상반기 편 방영 연간 편 이상 방영 계획

• 드라마 기름진 멜로 예능 동방신기의 시간 엑소의
사다리 타고 세계여행 첸백시편 커머스 융합 예능
비밀언니 포함 편 방영 중

• 드라마 작가 라인업 강화
키이스트 자회사 는 밥 잘 사주는 예쁜 누나 공동 제작

중이며 하반기 보이스 방영 예정
애드컬쳐는 년 언니는 살아있다 달콤한 원수 란제리

소녀시대 등을 제작하였으며 김순옥 작가 백영숙 작가 등 계약 보유

–
자체 제작 콘텐츠 투자 지속 및 국내외 라인업 확대로 국내 최대 규모 제작사로 발돋움
광고 성수기 진입에 따른 광고 집행과 신규 광고주 유치로 실적 드라이브 예상

• 기존 그룹 광고주 대행 유지 지속 및 국민카드 한국주택 금융공사
라이나생명 한국관광공사 부산관광공사 재규어랜드로버 등 신규
광고주 추가 유치

• 광고 제작 간 시너지 창출 기대
브랜드 콘텐츠 와 함께하는 슬기로운 서울 여행 한국관광공사
글로벌 마케팅 저출산 고령화 캠페인 등 광고와 예능 콘텐츠의 융합 가속화

제작 온에어 주요 광고

브로드밴드 – 플래닛 번가

아이더 아이스롱티 동야제약 박카스

상반기 누적 콘텐츠 연간 예상 콘텐츠

누적 자체제작 예능 콘텐츠 그룹사 작가 라인업



아티스트 활동 확대로 사상 최대 공연 관객수 만명 이상 달성 예상

• 상반기 누적 관객 수 만명 기록 동방신기 앵콜 태연 레드벨벳

• 하반기 동방신기 슈퍼주니어 활동 예정

• 공연 만 천명 진행 중
동방신기 닛산 스타디움 앵콜 회 만명 아레나 투어 만명
레드벨벳 만명 만명 태연 만명
팬클럽 이벤트 만명

중국 공연 제작 재개 하반기 하나카드프로젝트 본격 시동으로실적 드라이브예상

• 상반기 누적 개국 개 도시 회 공연 주관 제작

• 공연 회 제작 회 진행 중

회 동방신기 회 슈퍼주니어 남미투어 포함 회

회 나인퍼센트 팬미팅 회 제작 기타 이벤트 회 제작

• 하반기 하나카드와 공동투자 문화프로젝트 의 본격 가동으로 해외 유명 아티스트의 내한 공연과 필름 콘서트 토크형

뮤직 콘서트 뮤지컬 페스티벌 등 다양한 장르의 콘서트 개최 예정

• 한한령 완화로 중국 큰 폭의 중국 매출 성장 기대



(억원)

적자지속

흑자전환

흑자전환

흑자전환

적자지속

흑자전환

주) 내부거래 제거 전 실적임. SM C&C는 연결
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빅픽쳐
방영

효리네 민박 시즌
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투유 프로젝트 슈가맨 시즌
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토크몬
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토니 재원의 핫라이브
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